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Contenido

Curso de Introducciéon a Google Analytics
4 (GA4)

1. INTRODUCCION

Presentacion
Lanzamiento de Google Analytics 4
Principales ventajas

La nueva interfaz

2. CONFIGURAR GOOGLE ANALYTICS 4
Estructura de Google Analytics 4

Creacion de una cuenta

Instalacion de codigo

Cuenta demo de Google Analytics 4

3. INFORMES EN TIEMPO REAL Y DE CICLO DE VIDA

Visién general de informes
Informe en tiempo real
Informes de adquisicién
Informes de interaccion
Informes de monetizacion

Informes de retencion

4. INFORMES DE USUARIO

Informes de grupos demograficos

Informes de tecnologia

5. INFORMES DE PUBLICIDAD

Modelos de atribucidn y rutas de conversion
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6. EVENTOS
Diferencias respecto a UA

Tipos de eventos

Configuracion de eventos y conversiones en Google Analytics 4

7. CREACION DE EXPLORACION
Entendiendo el Centro de exploracion
Formato libre

Exploracién de embudos de conversion
Exploracién de rutas

Superposicion de segmentos
Exploracion de cohortes

Tiempo de vida de los usuarios

8. AUDIENCIAS Y DIMENSIONES PERSONALIZADAS

Creacién de audiencias

Definiciones personalizadas

9. CONFIGURACION DE ECOMMERCE

Nuevas métricas de eCommerce
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